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A escolha de marcas certa-
mente € um momento crucial
da estratégia de langamento
de um produto. Além das
questdes de marketing, alguns
aspectos legais e suas impli-
cagdes devem ser levados em
consideragdo. Algumas re-
gras podem ser Uteis na esco-
lha de marcas.

Regra n° 1: “Siga o lider,
mas mantenha (respeitivel)
distdncia das suas marcas”,
“Seguir o lider” é vma estraté-
gia de marketing licita, desde
que as marcas do lider nfio se-
jam imitadas. “Seguir o lider”
n#o € 0 mesmo que assumir
praticas de concorréncia des-
leal. Siga o lider naquilo que
os lideres podem (e devem) ser
seguidos. Desenvolva produ-
tos e servigos de qualidade, es-
tratégias de venda de sucesso,
marcas fortes e as proteja. Fa-
¢a como os lideres: nfio permi-
1a que suas marcas e a identi-
dade de suas empresas ¢ pro-
dutos, nas quais foram
investidos capital e trabalho,
sejam imitadas.

Regra n® 2: “Nunca imite.”
Marcas, slogans, embalagens ¢
sinais distintivos sfio elemen-
tos de ligagdo enire a empresa
e sua clientela. Imitar pode pa-
recer vantajoso, a principio,
mas ndc ¢ uma estratégia de
quem quer se firmar no merca-
do. Nio ¢ a estratégia de uma
empresa séria. A imitagdo o
vinculard, para sempre, ao seu
concorrente. Além disso, a
imitacio, como € dbvio, é ile-
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Como escolher a
marca da empresa

gal e o sujeitard a sangdes.

Regra n° 3: “Identifique-se”,
A fungdo primordial de uma
marca ¢ identificar. Identificar a
empresa em relagio a suas con-
correntes. Identificar o seu pro-
duto ou servigo dos demais co-
locados no
mercado,
destacando-o.
Lembre-se: a
fungio da
marca ¢ iden-
tificar e, ndo,
confundir,

Regra n°
4: “Diferen-

ie”. Ao es-
colher uma
marca, a ten-
déncia & procurar uma expres-
sdo que remeta ao prdprio pro-
duto ou servigo. No entanto,
deve se ter cautela: a referén-
cia ao preduto ou ao servigo
deve ser perceptivel, porém,
sutil. Deve-se abrir mio de tais
expressdes, sempre que lhes
faltar forga distintiva e que a
falta de distintividade prejudi-
que a sua prote¢do como mar-
ca, através do registro.

Regra n° 5: “Inove”. Ao es-
colher uma marca, evite adotar
radicais, prefixos e sufixos lar-
gamente utilizados no merca-
do. O emprego de tais elemen-
tos pode dar a impressio de
que facilitario a identificagdo
do produto ou do servigo. Con-
tudo, estes elementos dimi-
nuem a capacidade distintiva
das marcas. Tais elementos de
uso diluido no mercado podem

Apods
escolher a
marca,
certifique-se
de que ela
esta
disponivel e
também seja
aproptidvel
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ser usados por todos, mas ndg
pertencem a ninguém,. :

Regra n® 6: “Use a SUA
Marca (ou a marca que podera
ser sua).” Apods escolher sua
marca, certifique-se de que a
mesma pode ser registrada, ou
seja, se esta disponivel e se é.
apropriavel. E recomendavel.
iniciar o uso de uma marca,
apenas ap0s obter o correspon-
dente registro.

Sabemos, no entanto, que o:
processo de registro de uma-
marca, no Brasil, ainda € bas-
tante demorado. Uma alternatis.
va, antes de iniciar o uso, € pro-
curar certificar-se, da melhor
maneira possivel, de que a mar-'
ca pretendida ndo pertence ou ja.
¢ utilizada por cutra empresa,:
principaknente, por um concor—
rente. Outra alternativa € ante-:
cipar-se, escolhendo a marca e.
requerendo o seu registro, logo
no inicio do processe de desen-

volvimento do produto. Para:

empresas que desenvolvem pro=.
dutos com freqiiéncia, hi a al--
ternativa de manter uma lista de:

possiveis marcas ¢ levé-las are«. |

gistro, independentemente da
finalizagio do processo de de-
senvolvimento dos produtos,
criando um banco de marcas re-
gistradas para uso futuro. Para
empresas que ja possuem mar-
cas registradas, mas ndo mais.
em uso, hi a alternativa de e
vitalizar tais; marcas e relanga::
las no mercado. n
Essas sde algumas regrag.
que podem ser Gteis na escolha:
de marcas, considerando d:
poss1b111dade de garantir-se a:
propnedade das mesmas atra-»
vés do registro.
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